2024-3-2-18 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady prfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi predvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribucni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich Udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
pfedpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6642/2024
Artcam Films s.r.o.
Povaha lasky

Kanadska romanticka komedie Povaha lasky méla svétovou premiéru v sekci Un certain regard na lofiském

a tomu odpovida i pomérné vysoka minimalni garance. Zadatel cili na Zenské publikum ve vét$ich méstech, pro
kampan oslovil i komer¢ni celoplo$né radio Impuls a realizuje uvedeni filmu ve vybranych prazskych multiplexech.
Marketingova strategie je tedy zacilena na $ir8i publikum, ¢emuz odpovidaji vy$Si naklady na online reklamu a na
reklamu v rozhlase. Zadatel bude kampari financovat jednak z vynostl z prodeje festivalovych prav a také z
prodeje prav na Slovensko. DalSim zdrojem by méla byt podpora od kanadskych instituci, se kterymi zadatel jiz
spolupracoval na uvedeni kanadského titulu Falcon Lake do €eskych kin. Distribu€ni i marketingova strategie
odpovida povaze filmu a Rada se jej rozhodla podpofit v pIné pozadované vysi.
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6640/2024
Cinemart, a.s.
Maria Montessori

Zivotopisny film Marie Montessori (originalni nazev La nouvelle femme) debutujici dokumentaristky Ley Todorové
je zdanlivé typickym francouzskym kostymnim dramatem, ktery spiSe nez na festivalech reprezentuje souc¢asnou
francouzskou kinematografii v zahrani¢nich kinech. O tom svédcCi i seznam zemi, kam se film do kin dostal.
Zadatel ma minimalistické ambice zaujmout 7 tis. divakd, coZz odpovida vysledkim podobnych titul(i i vysledku
navstévnosti filmu za prvni vikend v ¢eskych kinech (premiéra byla na sklonku dubna). Primarni cilovou skupinou
jsou Zeny a také lidé se zajmem o vzdélavaci metodu Montessori. Ta je dnes rozsifena po celém Cesku a zadatel
planuje ve spojeni s neziskovou organizaci, ktera aktivity Montessori monitoruje a propaguje, nékolik
komentovanych projekci. Marketingova kampan je stfidma a primarné zacilena na Sir8i publikum. Konkrétni
propagace jednotlivych projekci s debatou je v zadosti bohuzel zminéna jen letmo. Je pfitom zfejmé, Ze po prvnim
nasazeni to budou praveé tyto projekce, které budou mit potencial pfesveédcit kinafe k reprizam filmu a které budou
kvalitu a zpracovani filmu i distributorovo cileni na konkrétni cilovou skupinu a rozhodla se projekt podpofit v
pozadované vysi

6641/2024
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu Ohnostroje

Italsky debut podle skute¢ného pfibéhu o lasce dvou dospivajicich chlapct navzdory pfedsudkim, nenavisti a
homofobii na Sicilii v 80. letech. Film, ktery u publika bodoval na lofiském karlovarském festivale a také zvitézil
Divackou cenou na Mezipatrech, je do vybranych jednosalovych kin distribuovan spole¢nosti Mezipatra v ramci
znacky Queer kino. Velmi omezeny rozpocet bohuzZel nedava moc prostoru pro rozsahlejsi reklamni kampar a
inovativnéjsSi marketingovy plan. Po rozsahlejsi diskusi pfevazilo pfesvédceni o spole¢enské dulezitosti a Rada se
rozhodla projekt podpofit v pozadované vysi.

6644/2024
BONTONFILM a.s.
Zapisnik alkoholi¢ky

Film je adaptaci stejnojmenného kniZzniho bestselleru Michaely Duffkové, jehoz zpracovani se ujal reZisér a
producent Dan Svatek. Film ma schopnost zaujmout Siroké publikum, zejména diky povédomi o bestselleru, hlavni
oblibené herecce a spoleCensky relevantnim tématim. Spole€nost Bontonfilm planuje uvést film do kin v [été a
predklada kvalitné pfipravenou Zadost pro snimek s vysokym komerénim potencidlem. Vysokorozpoctova
distribu¢ni strategie vyuziva osvéd&enych metod a jeji cil je maximalizovat trzni uspéch filmu a zaroven chce
otevirat zavazné téma. Cili na Siroké spektrum divaku a planuje dosahnout navstévnosti na hranici 90 tis., pfiemz
nasazeni prob&hne v multiplexech i jednosalovych kinech. Finanéni plan je dobfe vyvaZeny a projekt je vynosny.
Marketingova strategie Uzce souvisi s knizni pfedlohou a komunikuje s dirazem na osvétu o Zzenském alkoholismu
a rizicich nadmeérné konzumace alkoholu. Planuji se rozsahlé marketingové kampané vcetné ooh, printovych,
online, rozhlasovych a televiznich reklam. Rada diskutovala o kvalité snimku, nakonec vSak v diskusi pfevladlo
presvédcéeni o spoleCenské dulezitosti t¢ématu a Rada se rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi. Rada vzala na
védomi zadatelem zaslanou reakci na odborné stanovisko, textu stanoviska ale rozuméla jinak, nez zadatel a
nevyvozuje z textu, Ze by méla celad podpora mifit pouze na osvétové aktivity.
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